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Objetivo

Analizar y discutir los resultados sectoriales e individuales de
por focos de trabajo, para generar

planes accion en el corto plazo.




Introduccion

TENDENCIAS Y
RETOS DEL
SECTOR



Retos y Recomendaciones
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Fuentes:
WGSN, identifica en Future Consumer 2025, sesiones

Foro estratégico: "Tejiendo un futuro sostenible” LOGYCA + Red fextil 2024
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Tendencias globales 2025

"Multiples fendmenos estan moviendo al mundo en diferentes direcciones. Estos fendmenos,
muchas veces contradictorios entre si, van modificando sectores y comunidades. El resultado de
esto es un ambiente de cambios continuos, en el que resulta indispensable identificar y analizar
grandes tendencias que permitan predecir el futuro cercano y evitar caer en la tentacién de
aceptar el caos como la unica constante".

7/ grandes tendencias globales que seguiran transformando nuestro mundo durante los proximos
anos:

1. Tecnologia Omnipresente. ‘

2. Hiperpersonalizacién Selectiva.
3. Refronterizacion Sistémica.

4. Colaboracion Multidireccional.

5. Sostenibilidad Holistica.

6. Datocracia Sagaz.

7. Reordenamiento Polarizante.

Fuentes:
Tendencias Globales 2025 Socialinks Consulting
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Colaboracion Multidireccional

Todos colaboran. Se comparten recursos, espacios, conocimientos, habilidades.
Los iguales se ayudan, los diferentes se complementan.
Surgen organizaciones que son plataformas para que otros colaboren.

Colaboracion horizontal

Colaboracion
complementaria

L 4 .

Colaboracion inducida

Colaboracion intersectorial

Fuentes: ‘

Tendencias Globales 2025 Socialinks Consulting
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Fuentes:

Datocracia Sagaz

Grandes bases de datos, muchas de ellos se encuentran al alcance de
multiples actores, lo que facilita que los gobiernos y las organizaciones
los usen para cumplir sus fines.

Los datos se integran a grandes bases de datos, muchas de ellas
accesibles a multiples actores, al tiempo que la capacidad de analizarlos

y utilizarlos se convierte en una poderosa herramienta para cumplir
objetivos organizacionales o comunitarios.

Toma de decisiones

Monitoreo del entorno )
informadas

Tendencias Globales 2025 Socialinks Consulting




logyca =
Oportunidades

1. Colaboracion en infraestructura y
capacidades logisticas.

6. Colaboracion para compartir

buenas practicas para disminuir el
uso de energia en sedes principales.

5. Colaboracion para compartir
informacién y trabajar de @

pronosticos de ventas e inventarios
basados en analisis de datos.

2. Colaboracion en procesos de
Importacion y Exportacion

5 3. Colaboracion para maximizar la ultima
N milla —transporte - Horarios no
: convencionales.

4. Colaboracion para compras

inteligentes de insumos logisticos y
de produccion.
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Resultados 2024
Colaboracion en todos los sectores
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Resultados historicos
TEXTIL




Tematicas con mayor
fortaleza por sector:

1. Relacionamiento y 1. Gesti6n Comercial 1. Gestion de pedidos
comunicacion

., . 2. Gestion Comercial
., . 2. Gestion de pedidos
2. Gestion de pedidos I ped

3. Gestion de punto de venta 3. Gestion de la demanda §Eestion de punto de venta

Textil

1. Gestién de pedidos

1. Gestion Comercial

2. Gestién de la demanda 2. Gestion de indicadores

3. Gestion de pedidos 3. Relacionamiento y
comunicacion
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Tematicas con mayor oportunidad - TEXTIL
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E-commerce y omnicanalidad

Ingresos ecommerce en Colombia

M Fashion MConsumer Electronics [ Furniture BMFood W Beauty & Personal Care [ Toys & Hobby M Beverages M Media

El sector textil y de la moda esta en
un punto crucial de transformacion,
donde la adopcion de estrategias de
eCommerce y omnicanalidad es
indispensable para mantenerse
competitivo y relevante en un
mercado cada vez mas digitalizado.

.
Dascription: The revenue is forecast to experience significant growth in all segments in 2029. Especially natable is the remarkably rabust growth sbserved in the Fashion segment as we appraach the end of the forecast periad. This value, reaching 147.5 million U, r
dollars, stands out significantly compared to the average changes, which are astimatad at 42 36 million U S. dollars. Raag mare o’ |
lombia; 2021 to 2029
: 51 s

Share of respondents

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Shoes _ ! 43%5
Clothing ; ) ' ' ' ; . s

Cosmetics & body care ! _ ] ‘ ] _
Drugstore & health products ’ ] ‘ ' 28%:
Consumer electronics (e.g., TV, smartphones) 25% :

Categorias mas populares en il f f 5 j
compras online en Colombia @ Marzo . . iy, —
20 24 Pet products ] ! ] 1?%

Household appliances 14%
Sports & outdoor products _ ] 13%:

Bags & luggage ; 119
Stationery & hobby supplies 11%

Furniture & household goods ' } 10% : : : _




Planes de trabajo
destacados en los

resultados
LOGYCA / COLDEX



Procesos Logisticos

Planes de trabajo destacados por los participantes

1. Optimizacion de procesos y recursos de recibo.
« Digitalizacion, agilidad y orden.
«  Citas previas para recibo
Entregas certificadas.

2. Entrega y Manejo de Inventarios:
«  Centralizar entregas en centros de distribucion principales.
Evaluar modelos como cross docking y VMI.
*  Optimizacion de procesos y trazabilidad.

*  Optimizar reposiciones, establecer ciclo de 15 dias y
consolidar pedidos para reducir costos.

*  Mejorar la visibilidad y precision en inventarios.

3. Trazabilidad y Codificacion:
«  Estandarizar formatos de codificacion y reportes automaticos.

«  Reducir procesos manuales mediante la integracion de
tecnologia.




Procesos Comerciales

Planes de trabajo destacados por los participantes

1.

2.

3.

4.

Portafolio y Productos:

e Revision de portafolio para identificar areas de mejora,
especialmente en categorias especificas.

e Necesidad de diversificacion e innovacion para atraer clientes
Yy mejorar presencia en tiendas.

* Incrementar soporte al personal de impulso.
Relaciones y Apoyo:
e Trabajar en la alineacion de procesos y colaboracion interna.

e Fortalecer la relacion colaborativa y comunicacion entre
socios de negocio.

Mejorar la eficiencia en la gestion de pedidos y en la
Implementacion de estrategias comerciales.

Apertura al desarrollo de pronosticos colaborativos.



Procesos Transversales

Planes de trabajo destacados por los participantes

k" e 1

Apertura a iniciativas colaborativas para alineacion de
procesos.

Apertura a iniciativas de bienestar comunitario y
sostenibilidad ambiental en conjunto.

Continuar el apoyo a proveedores locales y fortalecer el
compromiso con la economia regional.

Potenciar la presencia en ecommerce (omnicanalidad) y
homologar procesos en tiendas para una experiencia mas
uniforme.

Apertura a implementar mejoras continuas.

Compartir informacion oportunamente. (agotados,
iInventario de bodegas, rotacion e inventario en puntos de
venta).
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Espacios 1:1

Espacio
Grupal
Priorizacion de actividades entre
empresas, industriales y
comerciantes/cadenas para el
cierre de brechas de las
oportunidades identificadas.

Exploracion de herramientas y
necesidades en analisis de
datos compartidos en la red de
valor textil
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DESCARGALO AHORA

INFORME DE RESULTADOS
s LOGYCA / COLDEX 2024

del Indice de Colaboracién
LOGYCA / COLDEX

ESCANEA EL QR
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